MASMEDIALNA KOMUNIKACIA —PUBLICISTICKY STYL

Kde v3ade prichadzame do kontaktu s publicistickym Stylom?
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Znaky publicistického &tvylu
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Prehrad utvarov publicistického &ylu
1) SPRAVODAJSTVO — Spravodajské tvary — sprava; riport (beletrizovana sprava o jedng udalosti), interview,
oznamenie, komuniké (Gradné ozndmenie, Uradna sprava), plagét, referdt...
2) PUBLICISTIKA - Analytické ttvary — publicistika raciond neho typu — ivodnik, komentar (zaujima stanovisko
k zavaznému javu), editoridl, glosa, posudok, recenzia, kritika...

Beletristické Gtvary — publicistika emociond neho typu — reporté?, stipéek (krét. tvaha), fejton

Publicisticky &yl

- je objektivno-subjektivny jazykovy Styl, ve'mi dynamicky a zivy,

- stretdvame sasnim v Gstng i pisang forme (TV, rozhlas, internet, tlag),

- ovplyvnuje nade myslenie, konanie, vyjadrovanie,

- jeto hybridny (zmieSany) styl, pretoze vyuZiva jazykoveé prostriedky viacerych stylov — nau¢ného, umelec., hovor.
- vyuzivaja informagny slohovy postup (spravodajské Utvary); vykladovy (analytické Gtvary); beletristické Gtvary
maj U g esteticka funkciu (ngjma ¢asopisy),

- masmedialna komunikacia vyuziva osobitné vizualne vyrazoveé prostriedky, grafické prostriedky (verkost), tvar,
hrdbka pisma...), pohybové vyrazové prostriedky (mimika, gestikulacia, proxemika), zvukové vyrazové prostriedky
(zafarbenie hlasu, mel 6dia vety), ngjazykové vyrazové prostriedky (hudba podfarbujucatext...).

DRUHY TLACE

4+ Podra periodicity — denniky (najmengj 4x do tyZdiia), tyzdenniky, obcasniky, prileZitostnatlas.
4+ Podra obsahu — univerzalne noviny a ¢asopisy bez zaciel enia na konkrétneho ¢itatel'a, spologensko-politické,
literarne, ekonomické, vedecké, programové, rodinné, Zzenské, mladeznicke, Sportové, ndbozenské, inzertné.
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Tla¢ové agentlry na Slovensku

HORIZONTALNE CLENENIE NOVIN A CASOPISOV

- Pevné usporiadanie ¢lankov do rubrik umoziuje cCitatel'ovi rychlglSie vyhladat’ informécie. Aj rozhlasaTV maju
viaceré relécie v tom istom ¢ase (ranné programy, spravy, predpoved’ po¢asia).

- Pri ndzve dennika byvaju stru¢né texty, ktoré maj U upUtat’. Pod ndzvom novin sa nachédza sprava o najdol ezitej Sgj
udalosti diia. Prva strana je venovand aktua nym udal ostiam z domova a zo zahrani ¢ia, nasledujlce strany
prinéSaju ¢lanky tematicky rozdelené do pravidelnych rubrik, napr. spravodajstvo, ekonomika, zahranicie, kultura,
nazory a polemika, inzercia, Sport.

-V hlavicke aebo nakonci novin sa nachédzatirdZ = obsahuj e technické a vydavatel'ské Gdaje.

- Dolezitou stcast’'ou su spravodajské fotografie.

Ako sa volaju bulvéarni fotografi?
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Fajdiari v Europeto maju éorazr’azSie

QOd 1. juna 2014 zacne vo Finsku platis zakon, ktory fajciarov wkéze z barov a restauracii. Podobna norma sa
bude od 5. juna tykar'tiez Estonska a od 1. jula bude faj cenie tabu na v3etkych verejnych miestach v Anglicku.
Hoci v ostatnych krajinach Eurépy je postoj k fajceniu rézny, trend je jasny —fajciari budd mar’ coraz meng
priestoru na upokaojovanie nervov cigaretou, cigarou ¢i fajkou v Ustach.

Do akého Utvaru patri text?

vystupuji wskuoeni ludia - O akom druhu relacii je text?
Fivajici skutoéné emo- . . , .
Yo s ktormi sa moze @i Diskutujte o nézore P. Scheberovej.
vak stotoznit. Zaroved re-
lacia komunikuje dojem, °
#e ,uspech” mdie stretnif
kaidého a nie je privilégiom
iba hfstky ,vyvolenych®.
Toto v divakoch mdZe vy-
volavat silné pozitivne 1 ne-
gativne emacie v zmysle, Ze
sa bud identifikujii so stta-
#iacimi, alebo ich odmista-
ja, pretofe maju dojem, Z¢
na ich mieste by to zvlid-
li lepdie. Negativne emdcie
pritahuji divakov pred ob-
razovky rovnako ufinne ako
pozithvne,
(P. Scheberovd)



